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产业链路
涉及、关联、管控

参与、交易、创投

参与主体
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22%

57%

44%
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26%

37%

31%

31%

69%

16%

15%

66%

20%

14%

27%

34%

39%

24%

40%

36%

专业垂类 延伸兴趣垂类 泛兴趣

• 数据来源：微播易KOL社交媒体投放分析数据
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• 爆款单品打造
• 传统品牌焕新
• 新消费品牌入市
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