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咖啡售卖新形式
咖啡开启新零售形式！

从星巴克、自动贩卖机、便利店到最近大火的瑞幸咖啡，因此市场对于咖啡机的需求也逐渐增多。虽然

新零售方便了大家购买咖啡，但是习惯了在快节奏生活中喝杯咖啡德尼，是不是已经忘记了咖啡本身的醇香

呢？那么为何不尝试一下自己做一杯咖啡，还给自己和家人片刻的享受……



目标人群分析
咖啡机

目标人群为寻求西方生活方式及享受主义生活方式的个人及家庭

主要集中在25岁—35岁之间
他们有一定经济基础，大多为都市白领

他们思想较为开放，热衷于接受新事物、懂得享受生活、更愿亲手打造理想生活

愿意在忙碌中停下脚步给自己和家庭“一杯咖啡的时间”



怎样才能在保证咖啡品质的同时

节约等待的时间

给自己与家人一个更愉悦的享受时间呢？

“天猫咖啡机品类日”
我们希望

针对咖啡机+受众人群打造一个不一样的天猫品类日

不单纯局限于咖啡机的促销活动

更聚焦于迎合年轻人追求独自享受的消费新趋势来推动咖啡机的发展，切实贴近消费者需求

同时传达“天猫咖啡机品类日”活动的核心理念以及产品的价值



综上所述，我们的传播主题

“片刻成就享受”



传播策略

• 预热期增强互动，实现曝光

• 爆发期实力引流

淘内
（场景化呈现，好货导购）

• 结合产品深度种草，奠定

购买

• 爆发基础主会场爆发，内

容+商品促进订单转化

淘外
（利用创意，打造热点）

引发关注

深度植入

订单转化



传播策略

“片刻成就享受”

时间与阶段
9月4日—5日 9月6日—9日 9月10日

预热种草期 爆发期 沉淀期

淘外

淘内

平台

主要事
项

微博、微信、悦享、知乎、淘宝 悦享 传统媒体、新媒体平台

创意海报、短视频、
种草图文发布

针对产品及品牌
打造直播专题栏目

预热期短视频二次传播

营销稿件总结

形式

主要事
项

视频+图文 直播联动 图文

淘宝头条/微淘
必买清单/我淘我家

红人直播
#片刻成就享受# 营销稿件总结



PART  1

预热种草期  9月4日—9月5日
 利用社交话题引发关注

 联动各大平台进行不同维度全面种草

深耕“片刻成就享受”的咖啡机理念，触动更多消费者

 



预热期—微博热门话题

Ø 发起热门话题

Ø 例如：

              #苦甜咖啡，你pick哪一个#

              #片刻成就享受#

              #你也可以成为咖啡大师#—桌面咖啡机

              #咖啡就喝美式的#—美式全自动

              #来自意大利的黑科技#—意式全自动

              #麻雀虽小五脏俱全#—胶囊咖啡机



便
携
迷
你
浓
缩
咖
啡
机

短
视
频
创
意
阐
述

评测思路：
      围绕一个女人的一天，精致简约仪式感是现代都市女性对自己的生活要求。围绕她假期的一天展

现，咖啡陪你，无论何时给你所爱。品质生活从一杯咖啡开始。

思路阐述：
      下雨天，女主穿着白色的衬衣裙，坐在床边看雨滴滑落窗边，手指跟随雨滴滑动。随手拿

起书架上的一本书，手指略过书页，伸手用咖啡机快速制作出一杯醇香的咖啡，静静地享受。接着

来到电视机前，对着电视说播放音乐，启动后和音乐一起狂欢，放声高唱。累了坐在沙发上随手拿

起咖啡机，倒出醇香咖啡。到了午餐时间，铺上桌布，插上鲜花，从音响里放出轻音乐，哼着小曲

做好饭。摆好拼盘之后，用pad放出视频，女主满意的倒出一杯咖啡，独自享受午后的悠闲时光。用

一个单身女人的一天，展现出现在科技带给女主的品质生活，咖啡潜入陪伴女主的一天。

评测标题：
《你要的爱》

 

评测方式：
单品测试



预热期—发布种草图文

联合各平台kol、结合产品品牌发布种草图文

咖啡机究竟哪种好？

胶囊咖啡机和半自动咖啡机什么适合家用？

几万元和几千元的咖啡机差在哪里？

干货推荐|咖啡机的正确选购方式

……



预热期—创意海报+长图

以“天猫咖啡机品类日”/“片刻成就享受”
为主题结合产品及品牌制作创意海报

动人文案+创意画面

文案举例：
生活很“苦”，这杯咖啡不“苦”

时间会流走，但咖啡不会

当脑袋变成白色，饮下这杯黑色

例如：文案君《天猫发新品，这波操作很行！》







极有家 淘宝头条 微淘 生活研究所

短视频分发渠道—淘内



短视频分发渠道—淘内账号推荐（短视频+图文同步发布）



短视频分发渠道—淘内账号推荐（短视频+图文同步发布）



短视频分发渠道—微博kol推荐

爱做饭的芋头SAMA
粉丝量：198w+

买买小天使
粉丝量：506w+

测评菌
粉丝量：182w+



开屏示例 首页banner展示

Ø 于悦享视频app同步短视频相关海报内容

Ø app首页banner位展示

Ø app相关活动开屏展示

关于悦享视频app：

目前注册用户500万

日活30万

生活类应用排名TOP100

短视频分发渠道—悦享视频app



预热期—创意海报+长图

以“天猫咖啡机品类日”/“片刻成就享受”
为主题结合产品及品牌制作创意海报

动人文案+创意画面

文案举例：
生活很“苦”，这杯咖啡不“苦”

时间会流走，但咖啡不会

当脑袋变成白色，饮下这杯黑色

例如：《天猫发新品，这波操作很行！》





海报分发渠道—微博账号推荐

爱做饭的芋头SAMA
粉丝量：198w+

买买小天使
粉丝量：506w+

测评菌
粉丝量：182w+



海报分发渠道—微信账号推荐

首席生活家
粉丝量：200w+

Now时尚
粉丝量：160w+

品生活style
粉丝量：160w+



种草期—知乎种草

咖啡机究竟哪种好？

胶囊咖啡机和半自动咖啡机什么适合家用？

几万元和几千元的咖啡机差在哪里？

干货推荐|咖啡机的正确选购方式

……



种草期—知乎kol推荐

覃超（科技类KOL)
粉丝量：15w+

幸运星（科技类KOL)
粉丝量：14w+

李大琳（家电类KOL)
粉丝量：11w+

周小肉（家电类KOL)
粉丝量：13w+



PART  2

爆发期  9月6日—9月9日
 联合直播栏目

打造“天猫咖啡机品类日”专题

实现转化



爆发期—联合直播栏目打造专题

联合直播栏目《少女食袋》打造“天猫咖啡机品类日”专场

栏目名称：《少女食袋》

Slogan：唯有零食和男神不可辜负

节目时长：120min

播出时间：周三/周五：16：30—18：30

节目内容：零食测评+简餐制作+直播

粉丝量：微淘3w+、微博5w+

内容：根据每期轰趴主题为网友推荐零食

热门话题+搞笑游戏+创意情景剧+简餐料理制作

实现“好吃、好玩、好看，拥有超强记忆点！



爆发期—直播

淘内购物主题PGC+多平台kol霸屏



爆发期—联合直播栏目打造专题

《少女食袋》相关案例—炊大皇厨具专场

观看量：20w+           商品点击数2w+

订单转化率：17%



爆发期—联合直播栏目打造专题

《少女食袋》相关案例—好时巧克力专场

观看量9w+         商品点击数1w+

订单转化率：15%



爆发期—联合直播栏目打造专题

《少女食袋》相关案例—三只松鼠专场

        观看量6w+         商品点击数0.8w+

订单转化率：17%



爆发期—联合一直播红人

联合微博红人进行ugc直播



爆发期—一直播红人推荐

中华小鸣仔
粉丝量：234w+

麦馆
粉丝量：164w+



PART  3

沉淀期  9月10日  
预热期短视频二次传播

营销稿件总结



总结与沉淀—短视频二次传播

传播目的

• 咖啡机行业趋势的推动—高贡献，高增长（有更多的品牌，更多的货品，被更多的认知）

• 消费者教育普及，如何拥有一台自己的咖啡机，给自己和家庭带来咖啡生活的享受和饮品方式

• 寻找符合线下消费趋势的破冰之路，独享，小型等



总结与沉淀—短视频二次传播

联合电视栏目进行二次投放传播

Ø 《悦健康》—鲜活营养早餐醒了

短视频以展播的形式于电视台进行二次传播



 话题方向：  

咖啡机带给你片刻享受

天猫品类日—饮尽一杯醇香     

       

 媒体列表：
各大门户网站、垂直类型网站及移动新媒体平台；

如腾讯、人民网、新华网、中国咔啡网、网易、今

日头条…

                 

总结与沉淀—PR稿件



营销稿件总结：
• 对整体活动进行稿件总结，由一线平台（如微信）、营销意见领袖（如广告门、数英）等发布

• 提升品牌赞誉度，结合“天猫咖啡机品类日”深化“片刻成就享受”的概念

总结与沉淀—新媒体平台广泛传播



活动费用匡算



活动费用匡算

资源配置与报价
走心海报 与产品品牌结合生成创意海报，进行内容发布 1万

知乎 2万

短视频 与产品品牌结合定制短视频，进行内容发布（含推广传播渠道） 5万

微博 与产品品牌结合制造热门话题、前期视频首发+种草期图文 5万

微信 与产品就品牌结合打种草视频+图文 2万

淘内账号 产品就品牌结合打种草视频+图文 5万

联合直播 与产品品牌结合进行直播引爆，实现转化 5万

行业合作 联合大量粉丝知名吹风机商家的推广活动资源 需要合作品牌方提
供

总计



关于我们



时尚生活方式聚合平台

移动端于2015年11月18日正式在各大应用市场上线，目前

注册用户500万，日活30万，生活类应用排名TOP100。

以悦享视频为核心的媒体矩阵包含微博微信10余个账号、全

网头部视频渠道10余账号、淘宝达人近10个垂直领域账号，

更有安徽卫视、深圳卫视、河北卫视多年战略合作伙伴做背

书。

悦享视频拥有海量原创短视频，内容涵盖美食、美装、彩妆、

旅行、健身、母婴等时尚生活的方方面面。

多档电视节目、网剧网综项目，是中国首个时尚生活方式聚

合平台。
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您想要的，我们都可以满足

十余年资深视频制作经验+无敌强悍的脑洞
我们为客户呈现的是“完美品质”

我们想要的，是大家一起玩儿

只有想不到的，没有我们做不到的植入；
更不要说量身定制的全套服务

鱼与熊掌，必须可以兼得

无论是淘内还是淘外，图文并茂的内容感染力
都是公认的既能宣传，又能种草拔草的

直播也要热火朝天，坚决不冷清
多年的节目策划与执行能力，让我们的PGC与UGC直播
无论是创意，还是执行流程，都能让客户与参与者满意

悦享
视频

定制

短视频

ip短视

频节目

直播

图文



媒体矩阵

30%达人自媒体联盟

10%卫视节目

40%全网达人

20%微博微信矩阵



《有酒窝的贞贞》

观看链接：

https://weibo.com/u/6479714777

《假面人Mask》

观看链接：

https://weibo.com/u/6535186199

《潮男集装箱》

观看链接：

https://weibo.com/u/6443925344

《小夫跟胖虎》

观看链接：

https://weibo.com/u/3940014152

PGC短视频栏目案例



栏目名称：《少女食袋》

Slogan：唯有零食和男神不可辜负

节目时长：120min

播出时间：周三/周五：16：30—18：30

更新至：周末16期/季（目前第二季第十期）

节目内容：零食测评+简餐制作+直播

内容：根据每期轰趴主题为网友推荐零食

热门话题+搞笑游戏+创意情景剧+简餐料理制作

实现“好吃、好玩、好看，拥有超强记忆点！

PGC直播栏目案例



修丽可致敬专业颁奖晚会

APP开屏展示 宣传海报 主持人与嘉宾互动

线下活动案例



常
态
节
目
案
例

C
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eration

悦系列节目以带状为形，在安徽卫视、深圳卫视、河北卫视的晚间黄金档播出

包括：《悦·健康》、《悦·美食》、《悦·时尚》、《悦·世界》、《悦·空间》、《悦·宝贝》

以精品时尚内容为核心，覆盖我们生活的方方面面，开创国内独有的时尚生活类节目模式

凭借独有的整合营销机制，悦系列节目已成为更符合市场需要的国内常态类优质节目

围绕都市时尚高端群体
打造悦系列电视节目     引领时尚电视新高度



THANKS

Satan
放置图像




