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本报告研究说明

本报告主要对2022年热点营销事件进行整理，并总结其营销效果与价值

1）数据选取时间：2022年01月-12月

2）数据来源：

QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库

QuestMobile AD INSIGHT 广告洞察数据库

QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库

QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库

营销事件整理：营销动作及营销事件通过资讯媒介研究整理及研究人员二手资料整理。

3）定义：

投放费用：第三方估算费用，受不可控因素影响，不代表广告主真实投放费用。选定周期根据实际抓取的广告量和媒

体的刊例价，基于广告类型、广告投放量等进行多重加权计算，以媒体实际总收入（公开发布或访谈获得）进行校准

修正。

创意组数：选定周期同一个广告主投放的广告创意素材总计（同一素材链接定义为一组创意）。

4）数据局限性：

本报告研究基于目标行业及品牌的营销动作在互联网的痕迹，也即营销事件结果进行整理。



01
2022年市场环境充满不确定性，营销

形式紧追热点，向确定性突破



1.1
营销策略维稳，流量叠加内容加持营

销场域



2022年营销整体没有颠覆式突破，结合热点的爆点丰富，破圈型
亮点不足

2022年热点营销事件回顾

热点营销

体
育

海飞丝：记录
「家门口的冬奥
会」

节
日

百事：新春贺岁
片继续「把乐带
回家」

联
合
肯德基×泡泡玛特：
推出限定款手办

明
星

京东 × 谷爱凌：
一根风筝线，牵
出回家情

体
育

美团：冰雪高手，也需要小帮手
节
日

Gucci：情人节特别呈献《爱情故事》

主
题

哔哩哔哩:《不要在闪光的时候才关注我们》
为女性发声

主
题

金典：推出首款碳中和有机奶

联
合

OPPO × 雾山五行：打造「神隐雾山」
限定礼盒

主
题

小米：发布品牌广告片，讲述中文字体的
故事

节
日

金典：五四请 100 人合唱《人间》
主
题

可口可乐：首款元宇宙概念产品「律动」
上线

主
题

暴龙眼镜：推出温情短片《老程》
主
题

特步：「种」出了一件衣服

2月

3月

4月

5月

6月

1月

2022年
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7月

8月

9月

10月

11月

12月

明
星

Qeelin：官宣全
新品牌代言人
刘昊然

节
日

阿玛尼：七夕决
定送「芍药」

联
合

和平精英 × YSL：
甄选限定「空投
红」

联
合

膳魔师 × 哈利波
特：邀你共同守
护魔法

节
日

每日黑巧：中秋
送上巧克力全家
福

联
合

茶百道 × 熊猫君：
送你小王子的情
书

节
日

星巴克：过「可
持续」中秋

主
题

美团 × 首爱为
「流浪猫咪安家」

联
合

科颜氏×天才小熊
猫：合作广告片

联
合

麦当劳×NOMO 
CAM：梦幻联动
拯救「废片」

明
星

江小白 × 毛不易
「心情酒馆」开
业

节
日

天猫：超级舰长
发起「双 11 全民
种草季」

主
题

雪花啤酒：推出
勇闯天涯虚拟挑
战官 LimX

体
育

NIKE：发布
2022 世界杯大
片：足球元宇宙

节
日

京东：邀你开唱
「晚八点音乐会」

体
育

vivo ：旗舰手机
亮相世界杯

联
合

QQ 星 × 中国航天：推出中秋航天礼盒
联
合

凯迪拉克 × 原神：打造联名款座驾

主
题

泡泡玛特LABUBU：点亮阿那亚童话小镇
节
日

农夫山泉：推出兔年典藏版

2022年热点营销事件回顾

2022年



2022年营销节奏，上半年以曝光为主，下半年以策划和活动落地
为主
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2022年营销事件月度数量分布占比

Source：QuestMobile 营销研究院 2022年12月

注：营销事件占比依据QuestMobile整理的营销事件分析，不代表全部营销事件。
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世界杯

开学季
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2022年一级行业广告投放创意组数周度变化趋势

非互联网行业 互联网行业单位：万组

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月

注：1、数据选取周期为2022年1月3日-12月11日；2、根据QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库，共监测非互联网行业
21个、互联网行业24个。



1.2
营销重点为吸引TA，增加过程中自主

掌控力度和销售转化



曝光和传播仍是营销重点，其中营销与渠道结合的模式成为重点
营销手段，品牌更多投入在自播间的建设

19.2%

14.6%
12.8%

10.1%

8.2% 7.5%
5.8% 5.2%

0%

10%

20%

30%

直播营销 新品营销 体育营销 代言营销 联名/跨界营销 主题活动 话题营销 赞助营销

2022年主要营销形式分布

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月

注：1、典型营销形式依据QuestMobile研究整理的营销事件进行归纳分析，选取占比≥5%的营销形式呈现；2、营销形式占
比为包含某一营销形式的营销事件数量/整体营销事件数量*100%；3、直播营销包含KOL直播与商家自播。

营销目标 销售转化 销售转化 曝光 曝光/TA影响 曝光/TA影响 曝光/交互 曝光/交互 曝光



从形式上看，TVC（电视商业广告片）仍是重要形式，另外主题
曲与自有IP打造也成为品牌与用户重要沟通形式

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月

32.3%

25.8%

16.8%

5.5%

3.7%

15.9%

2022年典型营销内容形式占比

主题曲 宣传片 微电影 主题展 发布会 其他

注：1、典型营销内容形式依据QuestMobile研究整理的营销事件进行归纳分析，内容形式根据不同内容特征分为主题曲、
宣传片、微电影、主题展、发布会。



02
营销延续“蹭热点”的曝光模式，创新

则依托新技术



2022年品牌踊跃尝试不同营销方向，“合作”与“借势”是主要动作

Source：QuestMobile 营销研究院 2022年12月

品
牌
营
销
方
向

2022年品牌营销方向概述

方向1：主题营销 热门主题：户外、萌宠、女性、公益、二次元

方向2：联名营销 热门联合IP：原神、王者荣耀、和平精英、哈利波特

方向3：体育营销 热门赛事：冬奥会、世界杯

方向4：元宇宙营销 热门玩法：虚拟数字人、数字藏品、虚拟场景电商



2.1
方向一：主题营销，营销话题热度持

续，与年轻群体同频



户外及萌宠等主题成为热点，带动品牌借势营销

24.9%

15.5%

9.6%

5.4%
4.6%

0%

10%

20%

30%

户外 萌宠 女性 公益 二次元

2022年热点主题营销话题占比TOP5

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月；营销研究院 2022年12月



“户外热”引发众多品牌开启热点追随，露营、飞盘接连成为年轻
人新宠，带动户外相关品牌打造热点营销，或制造热点话题

52.6%

47.4%

15.5%

16.3%

14.4%

10.0%

8.6%

10.9%

24.3%

男

女

24岁及以下

25-30岁

31-35岁

36-40岁

41-45岁

46-50岁

51岁及以上

露营

54.5%

45.5%

20.8%

20.3%

13.7%

10.3%

7.5%

9.9%

17.6%

飞盘

2022年9月关注典型户外内容的用户画像 2022年典型户外内容营销事件

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2022年9月；营销研究院 2022年12月

露营是成年人的
过家家

联合Naturehike
露营「出逃计划」

小红书 领克



多行业通过品牌开发萌宠周边产品或举办宠物领养等活动，贴近
年轻用户群体

52.8%

47.2%

16.6%

16.5%

14.7%

9.9%

8.0%

10.7%

23.7%

男

女

24岁及以下

25-30岁

31-35岁

36-40岁

41-45岁

46-50岁

51岁及以上

萌宠

2022年9月关注典型萌宠内容的用户画像

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2022年9月；营销研究院 2022年12月

联合zeze
打造联名萌宠周边

联合北京领养日
推出萌宠主题活动

2022年典型萌宠内容营销事件

肯德基 联想



2.2
方向二：品牌联名，热门IP受追捧，

游戏IP商业化价值攀升



品牌很关注其他品牌，对营销形式亮眼创新或年轻人群的口碑品
牌，联合合作的意愿度较高

54.3%

29.1%

8.4%

8.2%

品牌 x 品牌

品牌 x IP

品牌 x 内容

品牌 x 渠道

2022年典型联合营销形式占比分布2022年典型品牌联名营销主体示意

Source：QuestMobile 营销研究院 2022年12月



对营销活跃和销售频次较高的品牌来说，联名是制造热点或触动
目标人群的方式之一，整体看选择抱团营销的品牌数量众多，已
成为主流营销方式

25.7%

13.0% 12.6%

9.3%

6.5% 6.1%
4.4% 4.1%

2.8% 2.4%

0%

10%

20%

30%

食品饮品 美妆护理 服饰箱包 网络购物 交通出行 零售服务 运动户外 IT电子 生活服务 医药保健

2022年品牌联名营销事件 TOP10行业分布

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月；营销研究院 2022年12月

广告主数量(个) 88 61 52 15 26 11 17 11 4 10
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10,000

15,000

20,000

2022-01 2022-04 2022-07 2022-10

2022年1-11月典型内容平台提及IP内容

互动量变化趋势

原神 王者荣耀 和平精英

宝可梦 哈利波特

头部游戏类IP凭借圈层群体及讨论热度，与电竞营销都成为触达
年轻人群的营销方式

单位：万

注：1、典型内容平台包括抖音、快手、哔哩哔哩、小红书、微信公众号平台；2、内容互动量=点赞+评论+转发数。

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2022年11月； TRUTH 中国移动互联网数据库 2022年7月

14,977.8

8,891.7

2,051.1

0

5,000

10,000

15,000

20,000

王者荣耀 和平精英 原神

2022年7月典型手机游戏App

活跃用户规模

单位：万



IP自身的用户群体分布是品牌联名合作的基础，通过与年轻化IP
联名改变品牌用户画像，触达目标年轻人群

59.1%

62.4%

53.2%

56.2%

11.3%

20.4%

23.0%

23.6%

5.6%

3.0%

6.5%

5.3%

必胜客x

原神

鸿星尔克×

王者荣耀

好利来×

哈利波特

喜茶 ×

梦华录

2022年典型联名营销事件触达人群年龄

24岁及以下 25-30岁 31-35岁

36-40岁 41-45岁 46岁及以上

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2022年12月

注：选取2022年典型联合营销事件，并监测事件发生当期的触达用户画像。

34.0% 35.7%

22.1%

32.0%

18.0%

25.7%

王者荣耀 原神

2022年7月典型手机游戏App用户年龄

24岁及以下 25-30岁 31-35岁

36-40岁 41-45岁 46岁及以上



2.3
方向三：体育营销成为2022年的营销

热点之一，新品牌参与度更高



赛事营销时效性较突出，在流量集中下“突出自己”的难度较高，
2022年体育营销亮点则更多体现在明星运动员的持续性流量曝光

0%

20%

40%

60%

2022Q1 2022Q2 2022Q3 2022Q4

2022年体育营销事件季度分布

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月；营销研究院 2022年12月



33.3%

16.3%

8.5%

7.1%

5.7%

4.3%

4.3%

3.5%

3.5%

2.8%

食品饮品

服饰箱包

IT电子

家用电器

网络购物

美妆护理

生活服务

网络视频

交通出行

零售服务

2022年体育营销事件 TOP10行业分布

品牌体育营销方式结合热点展开，通过合作类型看，品牌注重内
容曝光和运动员代言人的合作

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月；营销研究院 2022年12月

广告主数量
(个)

26

11

8

7

4

4

3

3

5

2

39.0%

19.9%

8.5%

5.0%

4.3%

4.3%
2.8%

2.1%

2022年体育营销品牌合作类型分布

广告片/短片 主题活动 代言营销

直播活动 主题产品 限定包装

社交话题 赞助合作 其他



国内运动员明星在贴合“积极向上”的品牌调性的同时，与国人的
爱国情怀和关注点更为一致，成为品牌合作的重点
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谷爱凌 苏翊鸣 武大靖 苏炳添 徐梦桃

2022年典型运动员参与品牌代言合作数量对比

Source：QuestMobile 营销研究院 2022年12月

单位：个

注：代言合作统计为品牌在2022年与运动员保持签约合作关系，通过公开资料整理，不代表全部。



2.4
方向四：元宇宙营销成为2022年营销

探索的重要方式



元宇宙营销的探索方式主要在虚拟偶像和NFT，作为IP组合之一，
虚拟偶像与代言人的“联合”或将成为主流营销方式
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1,000

1,500

2022-01 2022-04 2022-07 2022-10

2022年1-11月典型内容平台提及

“元宇宙”相关内容互动量变化趋势

元宇宙 数字藏品 虚拟偶像单位：万

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2022年11月；营销研究院 2022年12月

注：1、典型内容平台包括抖音、快手、哔哩哔哩、小红书、微信公众号平台；2、内容互动量=点赞+评论+转发数。

2022年典型元宇宙营销场景概览



品牌与数字代言人的合作在初步尝试过程中，其中服饰箱包为主
要应用行业，奢侈品品牌合作尤为主要

30.8%

15.4%

15.4%

7.7%

7.7%

7.7%

15.4%

2022年品牌应用虚拟人物营销行业分布

服饰箱包 网络购物 食品饮品 零售服务

美妆护理 网络音乐 其他

Source：QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库 2022年12月；营销研究院 2022年12月



互联网公司以元宇宙探索新垂直应用场景，初具用户规模
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2022年5月鲸探App 日活跃用户规模

单位：万

联合28家博物馆

联合淘票票

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2022年6月；营销研究院 2022年12月
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上线“蓝宇宙”品牌营销
解决方案
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3. 本报告所涉及的独立研究数据、研究方法、研究模型、研究结论及衍生服务产品拥有全部知识产权，任何人不得侵害和

擅自使用，违者必究。

4. 本报告主要以微信公众号形式分发或电子版形式交付，间或也会辅以印刷品形式交付或分发，所有报告版权均归本公司

所有。未经本公司事先书面协议授权，任何机构或个人不得以任何形式复制、转发或公开传播本报告的全部或部分内容。

不得将报告内容作为诉讼、仲裁、传媒所引用之证明或依据，不得用于营利或用于未经允许的其它用途。

5. 经本公司事先书面协议授权刊载或转发的，被授权机构承担相关刊载或者转发责任。不得对本报告进行任何有悖原意的

引用、删节和修改。

6. 本报告的分享或发布现场，未经本公司事先书面协议授权，参会人员不得以任何形式进行录音、录像或拍照，更不允许

参会人员以任何形式在其他场合或社交媒体（包括客户内部以及外部）进行转发、交流或评论本次分享内容。

7. 如因以上行为（不限于3、4、5、6）产生的误解、责任或诉讼由传播人和所在企业自行承担，本公司不承担任何责任。

8. 本报告中部分图片、内容来源于网络和公开信息，如果您发现本报告及其内容包含错误或侵犯其著作权，请联系我们以

便这些错误得到及时的更正：mkt@questmobile.com.cn。

9. 本次分享内容最终解释权归本公司所有。
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