
KING’S亚麻籽油社会化传播方案



我们的目标受众洞察

消 费 者 是 一 切 传 播 的 出 发 点



小到内衣、包包大到衣服、汽车
都要体现审美、身份感与品质感

即便一周只有一次下厨机会
但对食材、厨具仍保持完美极高要求

虽然他们很忙，但仍然坚守
健康生活理念或生活方式

TA  Insight 新中产、注重品质感与身份感

认同健康的生活理念和方式



生活品质越高，工作节奏越忙

在工作中,拥有话语权和决策权

对工作有强大的掌控能力

TA  Insight 比起财富和地位的提升
更在意[自由掌控人生的KING‘S]

在生活中，有自己的生活方式与态度，

享受掌控生活的乐趣，也懂得对家人

和自己的呵护，注重健康生活方式

工作中的KING’S 生活中的KING’S



但，成为KING’S必承其重

面对工作、交际应酬等压力

希望心情能更轻松一些



但，KING’S必承其重

人到中年，希望自己摆脱中年油腻、亚健康的困扰

也希望给家人和孩子希望更健康有品质的生活

让身体更轻松一些



KING’S亚麻籽油

一款减负的油，减轻身体负担

头道物理冷榨，吸收更轻松

高亚麻酸，营养轻松一步到位

低油量摄取，轻松获取丰富营养……



KING’S亚麻籽油

轻生活，’滴’一点

活动传播主题

向受众传道一种’轻油，轻生活’的生活理念，

从生活理念上影响受众,将真正融入到受众的生活方式之中

与TA们⾯对的⽇复⼀⽇的巨⼤压⼒形成鲜明对⽐的是 

越来越多追求品质的⽣活客，崇尚⼀种⾜够LOHO的⽣活⽅式 

对于TA们⽽⾔，lifestyle of health and sustainability才是正解





 
     将KING’S打造成为品类爆款？

我们如何渗透KING’S
“轻生活，滴一点”生活理念



数据来源：2017年中产阶层研究报告

中产阶层信息获取模式

p 硬广接受度在下降

p 与内容、消费者关注的话题，媒体/APP，渠道高相关的植

入，信息推送、爆款/软文等的关注度相对较高

p 主动学习能力强，内容知识社交平台是信息获取主要平台



科普教育
    知乎

口碑渗透

小红书          良仓          下厨房

大社交平台造势

抖音         微博

KING’S亚麻籽油为什么好？

话题热度很高，大家都在讨论

关注的KOL和意见领袖也都在推荐

品质上应该错不了

KING’S最近成爆款油了

抖音、微博上都在热推

原来KING’S亚麻籽油

有这么多好处

心动-下次买油可以试下…

KING’S亚麻籽油品质这么好

还有这么多用法

行动-果断买来试下！

KING’S亚麻籽油现在这么热

    心动-不知道品质怎么样？

造势升温  打造爆款 市场教育 驱动转化媒介布局

权
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粉丝收割
持续转化

卖点
强化记忆

热度打造
圈粉丝

KING’S亚麻籽油社会化传播策略





KING’S
问/答

网友发酵
PU引爆

专题深度
渗透

 
    知乎整体传播思路

什么才是真正顶级的亚麻籽油？

树立行业标准、专业建立者的形象

内容方向示例：

“什么算是「轻生活」生活方式？”

内容方向示例：

专题深入解读渗透轻生活理念

亚麻籽油有什么好的？

每天多吃一口油竟能吃出一身病？

素人从多角度提出问题

PU专业解答，并产出内容为KING’S背书

内容方向示例：



知乎合作形式—KING’ S问/答

「第一当事人的官方回答」
K I N G ' S 专 享 话 语 权 和 展 示 权

亲 自 答

「将K I N G' S 打造为领域P U 」
在亚麻籽油领域提供 K I N G ' S 专 享话语权

K I N G ' S 回 答



知乎合作形式—专题解读



知乎合作形式—知乎 P U合作
PU不仅可以与KING 'S进行互动，也能参与KING 'S内容创作，为KING 'S提供优质传播内容。

知 乎 P U 库
专业PU发声解答，为KING’S背书

持 续 提 升 话 题 热 度

健康类PU

美食类PU

时尚生活类PU

母婴类PU

亚麻籽油有什么好的？

每天多吃一口油竟能吃出一身病？

亚麻籽油
品牌筛选 亚麻籽油

品牌功效

亚麻籽油
使用方法 亚麻籽油

产地

      轻生活
方式探讨

「100份素人的高价值问题」
多角度发酵关于亚麻籽油的话题探讨



结合大号属性，筛选受众高度集

中大号，如：母婴类、美食类、

时尚类、评测类。

围绕轻生活理念及3分钟美食挑战赛

活动，结合自身大号特点，产出原创

创意短视频，带入KING’S亚麻籽油

通过大号及短视频影响力

和商品橱窗,为KING’S带货

抖音大号
精选

原创创意
短视频

橱窗
带货

 
抖音整体传播思路

轻生活，滴一点

社交
裂变

通过大号影响力，带站内其他用户

自发参与活动，产生裂变参与分享

3分钟’轻’美食创意秀
以KING’S为必备品，由美食KOL自由发挥创意，结合自身大号定位

特点，打造3分钟低卡、美味’轻’美食



爱做饭的芋头SAMA
身居纽约的美食类新晋网红，凭借优质内容频频获得人民日报等官媒点赞。
以极具个人风格的吐槽+做菜形式火遍全网。以不输千万级粉丝大号的视频

点赞数长期霸屏抖音平台。

美食生活方式类

 K I N G ’ 视 频 风 格 示 例

3分钟’轻’美食创意秀表现形式

短视频创意方向：
结合中产阶层忙碌，无暇做饭的痛点爱做饭的芋头SAMA

使用KING’S亚麻籽油为中产阶层定制

3分钟’轻’美食创意美食

还可以根据不同人群特征使用KING’S

定制3分钟“吸脂美食”’早间美食’等系列视频



 
抖音优质大号推荐

美食生活方式类 美食评测类 母婴类     时尚美食类



轻生活，滴一点

3分钟‘轻’美食
创意秀 微博KOL

参与发酵
微博热搜
引爆

活动扩散

公众跟随参与

理念传递

热度造势

以KING’S为必备品，由美食KOL自由发挥
创意，结合自身大号定位特点，打造3分

钟低卡、美味’轻’美食

微博整体传播思路



小易带你逛吃逛吃    粉丝量114万+
美食类博主

3分钟’轻’美食创意秀表现形式

KING’S亚麻籽油
懒人拯救大法，3分钟搞定早餐

营养健康一步get√
独家独创，欢迎copy
#3分钟轻美食创意秀#



爱做饭的芋头SAMA  粉丝量401万+ 中华小鸭仔  粉丝量345万+ 黄块块  粉丝量241万+

美食生活方式类博主 美食视频博主 美食、时尚生活博主

微博KO L推荐

大众健康世界  粉丝量56万+

健康生活博主

今日份美食   粉丝量108万+味蕾BOOM  粉丝量112万+

美食类博主美食/时尚生活类博主



微博发现页
微博热搜榜页

微博热门搜索榜

KING’S3分钟‘轻’美食创意秀

KING’S  3分钟‘轻’美食创意秀

KING’S3分钟‘轻’美食创意赛

内容专业页面
落
地
页

落
地
页

大号产出内容汇集
带动草根与网友的参与
为热门活动话题推波助澜



2
达人推荐清单植⼊ 达人纪录片视频

时尚、艺术、科技、文化达人，轻生活范
儿单品集合，以专题清单形式植入KING’S

单品推荐，建立KING’S与轻生活的关联

以品质影响品质

以生活影响生活 旅行达人/美学生活达人，探索哈萨克斯
坦亚麻籽黄金带，图文及视频融入哈萨克
斯坦风土人情，给受众以既视感和可感知

的原产地环境，并传递生活哲学。微信公众号
扩散传播

微博
扩散传播

微信公众号
扩散传播

微博
扩散传播

良仓整体传播思路
轻生活，滴一点

有一种品质生活，叫轻生活
通过达人推荐清单及视频纪录片，深入解读轻生活的生活方式与理念，

建立KING’S与轻生活、品质生活的关联



良仓合作形式——达⼈推荐清单植⼊

创意构想及形式

以健康轻⽣活清单形式带⼊KING’S亚麻籽产品。

专题形式： 

达⼈推荐清单 讲述达⼈⾼品质⽣活故事，并以健康

轻⽣活推荐清单及 专题形式重点露出KING’S亚麻籽产

品。

达人推荐清单植入示例

从大号自身对生活方式、
格调、品位等角度真切
感受，引发感悟生活，

引出“轻生活”概念

分享个人’轻生活
‘理解与感悟，推荐’
轻生活‘标配好物
重点呈现KING’S与

其生活交集



良仓合作形式——良仓达⼈纪录⽚视频

创意构想及形式

以达⼈纪录⽚形式带⼊KING’S亚麻籽产品。

视频形式：

达⼈前往哈萨克斯坦的旅⾏纪录⽚， ⼟⼈情、⽣活⽅式、

⽂化、⾃然，其中植⼊亚麻籽种植区环境、⼯序，

最终产品和美 结合露出KING’S亚麻籽产品。

视频关键词

电影质感的纪录片

真诚真挚，KOL自然的表达，不做作

KOL的选择符合品牌的定位

镜头语言、转场丰富巧妙 KOL的价值观与轻生活品牌价值观一致

选择有代入感的音乐，影片有节奏感

对人生理解和感悟能引起共鸣

软性融入产品，以奠定品牌调性为主

所有场景，服装和道具要有品味



KOL&旅行拍摄质感自然环境拍摄质感 人文&美食拍摄质感

良仓达人纪录片视频质感参考

KOL
推荐



下厨房整体传播思路

推

购 用

KING’S

夏日轻食

达人测评、KOL软性内容植入

专题食谱定制，
深度培养KING’S消费方式

低价让利，轰炸
口碑与价格双向结合，锁定购买群



KOL口碑带动爆款产出
专题食谱定制

深度培养KING’S消费方式

KOL带动

优质食谱产出 KING’S夏日轻食食谱定制
市集上新

低价让利，轰炸，口碑与
价格双向结合，购买转化

价格回馈

下厨房合作形式





定制话题页 发布页话题推荐

夏日轻生活攻略

小红书合作形式—话题定制
小红书内容营销大号

品质生活 | 育儿 | 瘦身 | 美食 | 健康 |评测

话题制造热度 KOL合作引爆话题，草根跟随热度霸屏

小红书合作形式—大号合作

落地页

夏日轻生活攻略
内容专业页面

大号+草根产出内容汇集
为热门活动话题推波助澜



KING’S亚麻籽油网红传播项目报价
序号 阶段 媒体平台 项目 执行内容 单价 数量 价格 备注 预计曝光

1

第一阶段
（科普）

知乎

king's专题
king's官方知乎专题，知乎专享

KING'S话语权和展示权
20,000 1 20,000 　 800,000

2 知乎PU问答 知乎大号PU专业解答，并产出内容为KING’S背书 30,000 3 90,000 　 1,000,000

3 知乎小号问答 知乎小号发布问题，网友正向回复 3,000 30 90,000 　 600,000

4 知乎热搜 知乎热门搜索关键词，关键词展示 50,000 3 150,000 根据您关键词实时 1,500,000

5

第二阶段
（种草）

抖音 抖音KOL
抖音大号精选

，定制原创创意短视频 50,000 5 250,000 美食类、母婴类、高端时尚类等 3,500,000

6

微博

微博互动话题 微博互动话题专题页面，及页面内容填充 20,000 1 20,000 　 1,000,000

7 微博KOL 微博KOL大号精选，定制化创意内容 50,000 5 250,000 美食类、母婴类、高端时尚类等 3,800,000

8 微博热搜榜
微博热门搜索小时榜上榜，互动话题

引爆 50,000 1 50,000 　 1,500,000

9

第三阶段
（爆款收割）

小红书

小红书KOL
内容电商爆款小红书KOL资源筛选，定制话题并引爆话题

50,000 5 250,000
美食类、母婴类、高端时尚类、

评测类等 3,200,000

10 小红书草根/素人
追随者

草根号跟随参与
打造霸屏热度

2,800 60 168,000 　 1,000,000

11 良仓 良仓达人清单 良仓深度合作，以健康轻生活清单形式带入金龙鱼king’s亚麻籽油产品 150,000 3 450,000
深度专题/纪录片，高端时尚类

精准受众
2,800,000

12

下厨房

下厨房kol 下厨房达人测评、KOL软性内容植入 30,000 3 90,000 美食类 1,500,000

13 下厨房专题
专题食谱定制，深度培养KING’S消费方式

200,000 1 200,000 　 2,000,000

合计 2,078,000 预计总曝光 24,200,000




