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短视频的时代发展趋势-市场规模增速
短视频全网用户行为分析
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短视频的时代发展趋势-内容发展趋势
从“垂直”到“多元”，多样化内容生态，品牌传播方式多元化

VLOG

演段子
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吃播
体育

姐妹

亲戚
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萌娃
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短视频的时代发展趋势-用户发展趋势
从“年轻”到“普世”，不仅是年轻人喜好，现在是全民视频的黄金时代

30岁以下

52.26%

30-40岁
52.90%

40岁以上

38.18%

23.50% 23.60%

9.56%

百度 行业均值

一线

二线三线

四线

全年龄段实现覆盖 45% 男性 & 55%女性 一二线城市用户超50% 
三线城市以下用户迅速扩展
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百度视频产品营销优势-战略布局
帮助广告主的视频内容在百度生态内有效的传播，在百度商业生态中提供强传递效能的广告展现样式

流量入口多元化 样式原生化 广告投放AI化 玩法多样化 业务生态化

2018/4

百度视频营销
时代来临

原生团队单独成立
视频运营小组

2018/6

贴吧接入视频资源

贴吧全流量上线

视频中间页优化

2018/7

手百App图文详情页大
图视频上线

2018/8

大图视频/下载物料支
持WIFI自动播放
自动过滤对广告没有兴趣的用户，
相同的点击带来价值用户的比例更
高，为广告主节省成本

竖版小视频全量上线

2018/9

Editor全量上线

视频制作工具Editor正式上线，
让视频物料制作更便捷

原生视频审核流程简化

2018/10

慧合平台上线

搭建广告主与MCN、KOL互选
平台，令优质内容与广告形成
合作生态，相互借力

2018/11

慧视视频工一期上线

二步生成视频物料，帮助广告主快速
获得、优化视频创意，降低视频制作
成本。

主FEED列表页小视频入口广
告位更新

2018/12

好看视频CPC启
动公开内测

百度视频产品



百度视频产品营销优势-分发技术
多维数据+AI智能定向，用户意图精准分发，提升变现效率



百度视频产品营销优势-用户画像
日活用户达1.9亿的综合信息流平台，有着转化目标强劲的良好生态，

购买力优于全网基准，找到广告主的需求人群

地域
覆盖

年龄
分布

兴趣
浓度

性别/
设备
分布

重点城市网民高比例覆盖
高商业价值人群浓度更高

过半人群为25-44岁购买决策人群
均衡覆盖男|女人群

均衡覆盖IOS/Android使用人群



百度视频产品营销优势 -视频产品全景图
百度正在开启视频内容矩阵的下半场



百度视频产品营销优势 -视频样式全景图

大图视频下载大图视频 小图视频
竖版视频/

竖版视频下载



『聚睛』沉浸式 『直播』样式

点击进入直播间

视频内广告 场景化识别样式

后贴片广告

前贴片&
中插广告

角标广告

暂停广告

基于音频内容识别

基于视频场景识别

基于视频内容识别

通过AI能力识别视频场景，
植入原生广告

百度视频产品营销优势-定制化玩法



自制节目软植广告 内容理解后贴片-明星定向 激励视频

好看视频

《TA说》 - 闪烁思想光芒的脱口秀

百家号

百度平台独播IP，可根据广告主深

度定制软植

客户选定的明星视频播放完毕后，出现
客户后贴片广告，精准推送粉丝人群，
玩转粉丝营销。

- 明星所属-地域 - 明星所属-性别

形象（型男，绅士，小
鲜肉、暖男） 角色形象
（偶像、老戏骨） 性格
（高冷、可爱、呆 萌）

- 适配行业

中国大陆、中国香港、
中国台湾、等等…..

男、女

汽车、家用电器、生
活旅游、休闲娱乐、
服装、电商

男、女

- 明星人设

玩家在收看游戏
中的视频广告
后，可以得到相
应的奖励，一般
不被允许跳过，
是用户、 广
告主、开 发
者三方的 共
赢选择

百度视频产品营销优势-定制化玩法
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百度视频营销内容生态 -生态建设

邀请优质MCN机构，平台通过MCN经纪人模式实现了

MCN机构达人在全民小视频中获得收益，并持续提供粉丝

引导和直播特权等权益，助力MCN获得更多商业机会。

MCN
机构入驻

通过多种激励政策，提供商业广告双选和助

星计划，吸引全网有一定知名度的、不同垂

类的优质大V作者入驻平台，不断丰富平台

优质视频和优质作者规模。

全网大V
加盟

站内作者
成长

站内提供普通作者 原创作者 优质作者的三步进阶路径，

通过创作者中心全方位指导站内作者快速成长。并使用系统

自动挖掘站内高潜作者，定向培养，帮助有态度、有特色的

内容生产者和平台共同快速成长。

官方媒体
号合作

企业号
入驻

商家号
合作

平台与权威的媒体机构合作，探索“内容+渠道+搜索”的

全新媒体运营模式。为用户提供更权威、更有价值、更独

特的正能量原创内容。

平台给予认证企业专属加V标识，权威官方背书。

企业入驻号将运用多种运营推广工具玩转粉丝经

纪，高效利用精准广告助力企业营销。

平台以其深度下沉的生态，提供更容易触达广大用户的商

业渠道，结合用户画像和AI智能匹配，为商家提供精准的

广告投放和内容推广，加之全民小视频沉浸式的浏览体验

以及创新的电商模式，以最贴近用户消费心理的方式，提

高转化率。



百 度 视 频 营 销 内 容 生 态 - 创作资源
最全最权威的创作者阵容



百度 视频 营 销内 容 生态 - 生态规模
百万创作者携手创作美好内容
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百度视频品效结合一站式解决方案-消费者需求变化
随着碎片化时代的来临，消费者需求也在发生着变化

在过去

消费品对消费者的价值包括：感官刺激、功能供
给、情境共鸣与认同归属，层层递进；

而现在

消费不仅是对货的购买，更是对生活的选择与营
造，是情感价值观的外化；

相应的

相应的，金字塔/阶梯式需求模型日趋崩塌，价
值取向的多元使消费者可能跳跃式地跨层寻找价
值的认同。



百度视频品效结合一站式解决方案-视频营销策略
小视频和短视频成为企业推广的必经之路

通过传统媒体曝光

形成品牌印象

BRAND TVC

多元生动的创意内容

主动精确的分发策略

丰富细腻的情感传递

用原生优质的内容

获得消费者的好感

富媒体下优质的原生内容

原生化媒体趋势之下，优质的小视频、短视频内容更加容易入侵潜在客户心智

BRAND 视频+



打造富媒体时

代的视频广告

组合拳-直击潜

在消费者心智

视频时代不可或缺的营销环节

视频信息流原生优质的

硬性广告内容

原生优质的小视频、短视频达人制作

软性广告内容

软硬结合

百度视频品效结合一站式解决方案-视频营销策略



What do you

WANT

What do you

LIKE

20万买什么车

热门SUV资讯
合资SUV推荐

自由光

汉兰达

CX-4

CX-4
购买转化

兴趣偏好

对
比
决
策

品
牌
认
知

意图引擎兴趣引擎

SearchFeeds

兴趣+意图双引擎，不断强化决策链影响

百度视频品效结合一站式解决方案-视频营销策略



百度视频品效结合一站式解决方案-广告主视频营销困境

创意制作难

用户对于广告主的要求越来越高，不会点击的广告占比
（34%），广告内容与用户兴趣不符合，出现不愿意观看
（33.4%）；用户更加喜欢达人丰富的内容呈现，而广告主
却无法制作这类创意。

创意选择难

在碎片化的自媒体环境中，如何找到和广告主需求最为契合
且内容具备传播力的创意形式已经成为了一个难题。

资源组合，内容分发难

广告主无法根据自己的喜好获取到全方位的内容营销组合资
源，很少有媒体提供全的内容营销资源供广告主自己选择。



一站式打通广告主-用户间的内容营销与传播链路，全面支持内容营销

广告主

优选投放组合 优质内容支持

用户

精准触达

慧合

撮合平台
定制剧情，爆款必备

慧视

合成+剪辑工具

图片简单拼接&图文+视频元素合成

慧拍

拍摄工具
有现场拍摄需求，拍摄方法指导

定制化创意

自服务团队
高度定制创意+内容策划运营

七大维度
19种定向方式

意图标签
自动化定向

内容定向

优选投放位置

oCPC/oCPM

百度视频品效结合一站式解决方案-全链路内容传播



内容制作 渠道分发 传播推广

TVC、微电影

手百

视频
APP

新潮传媒

百度智能
小程序

H5传播

全民视频话
题榜

聚屏资源

手百开屏

信息流GD

品牌专区

AR互动

动画、综艺

病毒视频

IP网络剧

小程序

视觉

创意策划

深刻消费者洞察核心传

播点梳理策划提炼

内容定制

推广策略

权威媒体

新媒体、社会化媒体

H5

论坛贴吧

全民挑战赛

好看GD

提供视频营销内容策划及传播的全方位服务，彻底解决广告主痛点

百度视频品效结合一站式解决方案-全方位创意支持



目标：王氏教育明星动漫设计课程招生，以整合内容传达课程卖点，促进销售转化
方案：官方/权威/线下活动（搜索）+原生/趣味/热点/教学实力（信息流+展示类）
核心指标：粉丝量、点击量、转化率

信息流搜索 展示类（信息流GD+开屏+品专）

CPC+OCPC+程序化创意+闪投+自定义创意 OMNi+自定义创意+意图词CPC+OCPC

达人作品创作
Vlog试学探店

课程特色特效展示
用户评价推荐
特色课程教程
作品展示混剪

达人作品创作
特色课程教程

明星学员推荐官方APP下载

学员动画作品
学员/团队采访对话
全课程课堂教程
招聘会实况
校园活动记录
名师课堂

线上/线下销售转化（线上粉丝导流+在线咨询、线下校区免费体验课）

官网 营销落地页

课程特色/作品展示/就业信息/免费试学/导师微信对话
校址信息/官方APP/线下活动
信息/线上直播/作品/教材

视
频
创
意

Step 1 Step 2 Step 3

用户行为

个性化推荐

视
频
创
意

视
频
创
意

品效结合一站式解决案例：王氏教育明星课程



结合年轻人热门原生视频形式——VLOG，形式新颖，贴合王氏受众群体-95后00后，有效促进转化

原生感极强，卖点软性融入，轻
松氛围下展示品牌特色，深受年
轻人群喜爱

探店VLOG：化身吸粉利器，视频营销价值凸显

原生
体验

引爆
转化

成功
吸粉

结合免费试学的线下活动，通过
微信吸粉参加活动成功引流，促
使用户购买课程达到转化目的

通过让用户进入沉浸式教学的深
互动，实现了品牌与动漫教学强
捆绑，使用户想到学动漫，就想
到王氏教育

↓27%
成本下降

+257倍
成单量增加



目标：产品已具备一定知名度，通过视频展示产品，引流天猫店/吸引加粉，促进销售
方案：原生趣味性+专业科普+美女网红推荐
核心指标：粉丝量，加粉成本，购买ROI

信息流 展示类（信息流GD）

CPC/OCPC/OCPM/程序化创意/dmp人群包/OMNi人群包 OMNi人群包

VLOG类-网红带货
明星类-明星推荐
故事剧情-变美逆袭
故事剧情-深夜食堂
护肤专家科普带货
星座匹配产品推荐
测评类-产品开箱

VLOG类-网红带货

线上销售转化（天猫旗舰店跳转）

领取优惠券/肌肤测评/产品推荐/专家微信/天猫跳转

视
频
创
意

视
频
创
意

营销落地页

品效结合一站式解决案例：WIS护肤产品



产品推荐：素人+明星花样带货整合营销

带货 明星素人
粉丝

流量

背书

话题

美女

场景

测评

达人
创意

博主
IP

Lifestyle

WIS护肤产品整合营销模式与链路

产品曝光
利用百度多元化广
告资源投放组合，
强势曝光品牌提升
关注与认知

内容传达

优质视频创意内
容吸引用户关
注，提升用户兴
趣

口碑沉淀

优质视频创意
内容提升产品
好感度，建立
品牌口碑

销售转化

积累用户价值，从
种草到拔草催动粉
丝经济效应，形成
购买

WIS护肤产品整合内容创意策略

素人带货 明星带货



目标：通过下载APP，为用户提供情感、心理、青春期困惑等多种问题咨询服务，以解决人群不同阶段困惑为卖点，
促进销售转化
方案：原生/趣味+专家科普，多样化投放
核心指标：APP激活成本、付费成本

信息流 展示类（信息流GD+聚屏）

OCPC\OCPM\闪投\程序化创意\自定义创意 OMNi+自定义点位投放

情感专家推荐下载（横屏）
情感专家推荐下载（竖屏）

专家科普MG动画
情景故事+产品推荐

产品特色MG动画

APP市场主页下载

APP下载/在线专家/用户评价/APP特色

视
频
创
意

视
频
创
意

营销落地页

搜索

Ocpc

图文创意

品效结合一站式解决案例：松果倾诉APP下载



场景化营销：情景故事+产品推荐实现APP下载量新增

通过能引发强烈共鸣的场景化营销， 用传播者的身份进行深度种草，实现APP下载导流的目的

利用反面情景增强痛点刺激，配合旁白
扎心拷问，挖掘用户内心的情感需求

用户
共鸣

产品
植入

快速进入产品推荐部分，展示产品核心
功能卖点，与用户需求完美契合

推荐
下载

从感性需求到理性需求的画风转变，更
有行动号召力地引导用户下载APP
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场景不够丰富

无法大量复制

无消费

创意雷同

同质化高

客户不认可

剧本简单

技术壁垒 口碑难扩散

没有演员

没有预算

没流量

制作周期太长

不会写脚本

成本高

转化难度大

市场竞争大

转化低

营销手段匮乏

后期跑不动

局限于二次剪辑

卖点单一

场景不够
丰富

百度视频营销创意探索-视频创意不足的推广困境
创意不足带来的各种问题，限制了广告主的推广效果



Mg动画+二次剪辑 素人短视频+ 剧情类

过去 现在

随着行业环境和消费者结构及消费心理的变化，如何把一个卖点进行多种形式展示，成为了广告主重要的内容因素。
以金融行业为例，从早期重品牌的MG动画、二次剪辑，转向更加原生化的素人短视频，

视频样式升级，裂变创意矩阵，满足行业单一卖点的多样化推广需求。

百度视频营销创意探索-创意多样化



以Vlog为例，细分不同的推广需求，结合不一样的创意表现手法，视频的内容有更多不一样的可能性

流量私域化增强曝光度

产品售卖

提升喜爱度

天琥双人vlog视频

有别于以往单人vlog剧情，加入双
人探店的视角，画面剧情丰富起
来，互动趣味性增加，而且加入薪
酬性的诱惑，增加用户迫切感

利用用户想看整容后效果与安全性
的好奇心理，vlog剧情采用术后到
医院回访的模式，加入韩国教授的
面诊点评，与整容前的强烈对比，
增强用户对品牌实力的信心

紫馨隆鼻整容vlog视频

利用开箱揭幕的引导性桥段，牵动
用户猎奇的心理，对产品产生浓厚
的兴趣，以便后期更加地为产品带
货

玖菱开箱vlog视频
这次的蛋糕探店vlog，模仿日食记
的拍摄手法，弱化博主的身份，并
且字幕特效模仿B站弹幕，音乐轻
松诙谐，蛋糕制作才是主视觉，让
用户仿佛置身于制作蛋糕的场景当
中，整个vlog自然流畅，

熳点蛋糕vlog视频

百度视频营销创意探索-创意精细化



，

2018.Q4 2019.Q1 2019.Q2 2019.Q3

品牌形象树立
价权威形象长效渗透 电商导流

孕期知识普及
刺激转化、长尾效应

多手段并行、精准覆盖
产品目标受众、竞品人群

精细化人群巩固+人群拓展
长期渗透品牌价值

人群覆盖

营销周期

营销策略

传播阶段

视频演化

视频样式

背景从暗淡环境趋向明亮整洁

引入客户案例

画面从专家单一解说到
名场面亲自剪皮带
字幕用花字突出重点内容

实验室背景

专家干货解读

采用竖版形式
专家加入煮燕窝的示范过程
竖版底部突出老师微信与孕期燕窝资料

随着广告主推广需求的不停演变，视频内容形式也在不断迭代。
以科普类创意为例，从刚开始的单一的剧情，纵向深化到内容质量越来越高的营销策略

百度视频营销创意探索-内容优质化



即时效果与品牌效应兼备的视频内容整合营销服务

通过圈定顶级VIP客户，提供全年淡旺季营销视频服务，发力

提升圈定客户的更集中化的视频推广效应。

通过圈定超级大户提供量产视频服务，提升圈定客户的推

广效应。

星光计划全年视频营销

结合客户自身产品特性与百度内容生态，以整合创意为策略打造品效结合的视频推广方案

快速量产优质内容，支持多样化组合投放的视频
内容整合营销服务

3+1内容矩阵

百度视频营销创意探索-创意增值化



更快

高效缩短视频制作难度
视频生产简单化

实现人与内容更
好的连接

精准触达

形体美化

瘦身

语音识别/合成

合成+剪辑工具

人景分离

分身术

人体识别

变身

语音识别

人脸识别

物体识别

视频内容

人物语言

视频背景

更加精准、智能化的检索

5G时代的来临，百度借助AI赋能，缩短了视频内容生产难度、解决了检索难等的问题，让视频即将作为主流信息载体

大幅提升视频检索的效率、准确率

百度视频营销创意探索-5G时代的视频升级效应






